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Istoria Fundatiei Filantropice Metropolis
(FFM) Tincepe odata cu activitatile de
voluntariat pe care o tanara englezoaica le
face in centrele de plasament si pe strazile
din jurul Garii de Nord. Impresionata de
nevoia mare de sprijin pe care o
recunoaste in toti copiii defavorizati, pe
care 1i intdlneste si ajunge sa 1i cunoascay,
decide sa faca mai mult pentru ei. Suzanna
M., cetatean englez, activa ca voluntar in
centrele de plasament din Bucuresti, inca
din anul 1996, de la varsta de 17 ani.

02000

Din 2000, fundatia se muta intr-o casa mai
mare, In Sectorul 6, extinzandu-si usor
activitatea si ocupandu-se de mai multi
copii. La scurt timp dupa inceperea
proiectului, familia Maticiuc Tncepe sa se
implice ca sponsor. Motivata de daruirea
celor din fundatie, familia Maticiuc Tncepe
sa construiasca din fonduri proprii centrul
Acasa, intreprindere care dureaza 2 ani si
se finalizeaza cu inaugurarea acestuia pe
21 decembrie 2004.

"""" v 19990

Asa se lanseaza, in 1999, proiectul de
sprijin  prin Fundatia Internationala
pentru Copii -Romania (FICR), care si-a
inceput activitatea in Sectorul 2 din
Bucuresti: intr-o casa mica, in care erau
ajutati doar 3 copii.

................ /20070

Tncepand cu anul 2005, FICR se confrunta
cu o criza financiar3a, iar familia Maticiuc
ncepe sa se implice tot mai mult si mai
activ in sustinerea materiala si financiara a
fundatiei. Tncepand cu anul 2008,
sustinerea copiilor defavorizati devine
obiectivul cel mai important pentru ei si, o
data cu deschiderea Fundatiei Metropolis |
(2007), familia Maticiuc preia toate
cheltuielile FICR din septembrie (2008).
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1. INTRODUCERE

1.1. De ce acest raport?

Am realizat acest raport pentru a oferi o imagine clard, coerentd si
transparentd asupra activitdtii noastre si a impactului generat intr-o
perioadd de transformare si consolidare, ca parte a responsabilitatii
noastre fatd de comunitatea care ne sustine si fald de beneficiari. Am
ales s prezentdm doi ani intrun singur document pentru a reflecta
continuitatea demersurilor noastre si evolutia fireascd a proiectelor pe
termen mediu, multe dintre ele depdsind granita unui an calendaristic, si

pentru a evidentia procesele, rezultatele si impactul real dincolo de
interventii punctuale.
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1.2 Cuvantul Presedintelui
Fundatiei

"Am pornit pe un drum de unde nu mai existd intoarcere. Si nici nu ne
dorim. Nu ai cum sd te opresti cand vezi atdtea vieti schimbate, atdtea
saloane transformate, atdtia oameni care iti spun 'Multumesc, acum e
mai bine'.

Initiativa Spitale Publice din Bani Privati e abia la inceput — doar 5 ani
— dar a crescut ca-n povesti, ca Harap Alb, cét altii in 10. $i asta
pentru cd oamenii au inceput sa creadd ca SE POATE.

Ca fiecare leu donat se transformd in paturi mai bune, in echipamente
salvatoare, n operatii care fac diferenta dintre viatd si moarte. Si noi
promitem sd mergem mai departe. Pan& cand spitalele Roméniei vor
arata asa cum meritam cv totii."
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2. CINE SUNTEM NOI?

2.1 Ce este Fundatia Metropolis?

Fundatia  Filantropicd Metropolis este o organizatie non-
guvernamentald care dezvoltd proiecte dedicate educatiei,
asistentei sociale si sdndtdtii, intervenind acolo unde nevoile
comunitdtilor vulnerabile sunt cele mai mari.

Activitatea fundatiei este construitd in jurul a doud i principale:
sprijin pentru copii si familii vulnerabile si sustinerea sistemului
medical roménesc.

In zona de educatie si asistentd sociald, Fundatia Metropolis
dezvoltd centre dedicate copiilor si tinerilor aflati in situatii
vulnerabile, oferindu-le acces la educatie, sprijin emotional si un
mediu sigur pentru dezvoltare.

In domeniul s&natdtii, fundatia actioneazd prin doud initiative
complementare. Initiativa ,Spitale Publice din Bani Privati”
contribuie la modernizarea infrastructurii medicale publice prin
renovarea si constructia de spitale si sectii, dar si prin dotarea
acestora cu aparaturd si  mobilier medical performant.
Complementar, programul NaviCare oferd sprijin direct pacientilor
si familiilor oflate in situatii medicale dificile, ajuténdu-i sé
navigheze mai usor sistemul medical si sd ajungd mai rapid la
trafamente si interventii esentiale.

Prin toate aceste proiecte, Fundatia Metropolis construieste solutii

concrete si sustenabile pentru o societate mai sigurd, mai empatica
si mai echitabild.
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2. CINE SUNTEM NOI?

2.2 Misiune, viziune si valori

Noi, Fundatia Filantropicd Metropolis, suntem o organizatie
consolidatd, care actioneazd simultan in  zona sociald,
educationald si medicald, acoperind intregul traseu al
vulnerabilitatii: de la preventie si sprijin, pand la tratament si
recuperare. Functiondm ca un mecanism integrat, cu echipe
specializate, parteneriate solide si capacitatea de a gestiona
proiecte de amploare, la un nivel comparabil cu cel al institutiilor
publice sau al organizatiilor de mari dimensiuni.

Interventiile noastre inseamnd sprijin direct pentru beneficiari, prin
modernizarea infrastructurii  publice, optimizarea fluxurilor
medicale si crearea de punti functionale intre pacient si sistem.
Impactul nostru se reflectd atat in vieti sprijinite, cat si in spitale
transformate, conditii mai bune pentru sistemul medical, procese
imbundtdtite si comunitdti mobilizate in jurul unei cauze comune.

Construim solutii durabile care abordeazd cauzele profunde ale
vulnerabilitatii. Investim in infrastructura, echipe medicale si
modele de interventie pe fermen lung, menite sd corecteze
disfunctionalitati sistemice si sd asigure continuitate in sprijinul
oferit beneficiarilor, pdnd cand acestia pot deveni independenti,
responsabili si integrati in societate.
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2. CINE SUNTEM NOI?

2.3 Cum lucram?

Lucrédm pornind de la nevoi reale, identificate direct in teren, prin

dialog cu beneficiarii, specialistii si institutiile implicate, acolo
unde disfunctionalitaile sistemice produc cele mai mari efecte.
Implementdm proiectele prin investitii in infrastructurd, procese si
echipe specializate, urmarind solutii functionale si sustenabile, nu
interventii temporare. Masuram impactul prin rezultate concrete si
verificabile, vieti sprijinite, capacitate institutionald crescutg,
conditii Tmbundtdtite si procese optimizate, evaludnd constant
eficienta interventiilor noastre si adaptandu-le pentru a raspunde
nevoilor reale din comunitate.
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3. INITIATIVELE FUNDATIEI
'METROPOLIS

Trei directii majore de actiune, care definesc activitatea
fundatiei:

#SPITALE

i PRIVATI

#SPDBP

metro_polis

CHAVE

NAVICARE

(lansat in martie 2025)




3. INITIATIVELE FUNDATIEI
'METROPOLIS

3.1.1 DESPRE INITIATIVA SPITALE PUBLICE DIN BANI PRIVATI

este initiativa prin care Fundatia
Metropolis sustine modernizarea spitalelor publice din Roménia prin
investitii din fonduri private. Aceastd initiativa pleacd de la convingerea
cd , nu un privilegiu, si c& inferventiile
inteligente in cadrul sistemului public pot Tmbundtati decisiv viata
pacientilor si a personalului medical.

Initiativa raspunde unei nevoi reale: in multe spitale, infrastructura,
igiena si dotdrile nu sunt aliniate cerintelor actuale, iar oamenii care se
prezintd pentru tratament, in special copiii si tinerii, meritd conditii
demne si sigure.

Se adreseazad:
« pacientilor care acceseaza sistemul public de sanatate;

« personalului medical care lucreazd in conditii dificile;
« comunitdtii care are nevoie de spitale publice moderne si eficiente.



3.1.2 CE INSEAMNA INITIATIVA

Initiativa
se materializeazd prin
interventii reale in infrastructura
spitalelor, adaptate la nevoile
identificate in teren:

. Si ale sectiilor medicale, spatiilor
administrative si tehnice;
. esentiale cu aparaturd medicald performantd,

care are menirea de a imbundtati atdt sigurania
diagnosticului, cét si calitatea actului medical;

. , care contribuie la
crearea unui mediu sigur, functional si confortabil, atat
pentru pacienti, cdt si pentru cadrele medicale,
sustindnd desfasurarea actului medical in conditii optime
si cu respect pentru demnitatea umang.

o Inferventii critice de infrastructur@, care permit unitatilor
sanitare s& functioneze conform standardelor moderne;

Fiecare interventie este planificatd si implementatd in colaborare cu
managementul spitalelor si autoritdtile locale si reflectd o abordare
responsabild, orientatd spre rezultate palpabile.



3.1.3 SPITALE PUBLICE DIN BANI PRIVATI

Activitate 2024

In 2024, am continuat sd investim in modernizarea Institutului

Clinic Fundeni, cel mai longeviv si de impact proiect pentru
pacientii care luptd impotriva afectiunilor medicale grave.

Institutul Clinic Fundeni Bucuresti

e Sectia de chirurgie generald - modernizarea integrald a
instalatiilor electrice, termice si sanitare, finisaje la standarde
europene, dotare cu mobilier si aparaturd medicald de ultimd
generatie. Anual beneficiazd de aceastd sectie peste 14.000
pacienti.

* Laboratorul de andlize — renovarea a 10 laboratoare de analize
medicale si dotare cu mobilier. Peste 1000 de analize ale
pacientilor din ICF si spitale partenere sunt procesate zilnic.

e Achizitie post Trafo pentru acoperirea necesarului de consum de
energie electrica.

e Reparatia acoperisului din zona laboratorului de analize.

e Achizitie paturi.

e Constructie platforma betonata destinatd realizarii Sectiei de zi.




]
Clinica de Obstetrica si Ginecologie

»Dominic Stanca” Cluj-Napoca

Maternitate

Incepand cu 2024, peste 2.000 de mame si peste 2.000 de
nou-nascuti din Cluj-Napoca beneficiazd anual de conditii
medicale imbundatdtite.

* Dezafectarea completd a instalatiilor electrice, sanitare si
termice existente, precum si inlocuirea tampldriei interioare, a
pardoselilor, tavanelor si finisajelor deteriorate.

® Lucrari de igienizare si dezinfectare a tuturor suprafetelor.

* Refacerea integrala a infrastructurii interioare: pereti si tavane
din gips-carton pe structurd metalicd, instalatii electrice noi
(iluminat, prize, detectie incendiu, sisteme de alarmare
medicald, UPS-uri), instalatii termice si sanitare noi, precum si
implementarea unei instalatii dedicate pentru gaze medicale.

* Finisaje ale spatiilor cu materiale antibacteriene, inclusiv
pardoseli PVC si vopsea lavabild cu proprietati antibacteriene,
pentru cresterea sigurantei si facilitarea proceselor de igienizare.




3.1.4 SPITALE PUBLICE DIN BANI PRIVATI

Activitate 2025

Am inceput anul 2025 cu un proiect unic de inovatie
medicald - modernizarea  Sectiei de  Chirurgie
Cardiovasculard din  cadrul  Spitalului  Universitar  din
Bucuresti, singura sectie din Romania in care se realizeazd
interventii chirurgicale laparoscopice pe cord.

Spitalul Universitar de Urgenta din Bucuresti

Sectia de Chirurgie Cardiovasculard

Renovarea si modernizarea integrald a spatiilor medicale.
Achizitia de aparaturd medicald performantd pentru
chirurgie cardiovascularg.

Dotarea sectiei cu mobilier medical specializat.

Peste 1.000 de pacienti beneficiazad anual de tratamente si
interventii realizate in cadrul sectiei, aproximativ 40% dintre
pacienti beneficiazd de interventii moderne, realizate la
standarde europene.

Modernizarea sectiei contribuie la cresterea accesului la
tratamente cardiovasculare avansate si la imbundtatirea
sanselor de recuperare pentru pacienti.




Clinica de Obstetrica si Ginecologie
Dominic Stanca, Cluj Napoca

Sectia de Neonatologie

Sectiile de Neonatologie din cadrul Clinicii de Obstetricd si
Ginecologie ,Dominic Stanca” au beneficiat de un proces
complet de renovare, recompartimentare si modernizare,
contribuind la mentinerea unei rate a mortalitatii  de
aproximativ 1%, de 10 ori mai micd decat media nationald.

e Refacerea integrald a instaldatiilor electrice, sanitare si termice.
® Modernizarea sistemelor de iluminat, detectie incendiu si

alarmare medicald.

* Implementarea unei instalatii noi pentru gaze medicale.

e inlocuirea pardoselilor, tavanelor si tamplériei interioare.

e Finisarea spatiilor cu materiale antibacteriene pentru cresterea
sigurantei si eficientizarea proceselor de igienizare.

e Crearea unui spativ medical modern, sigur si adaptat
standardelor actuale de ingrijire neonatala.

e Beneficiari directi: peste 2.000 nou-ndscuti si mame

® Proiectul contribuie la imbundtdtirea conditiilor medicale si la
mentinerea unei rate a mortalitdtii de aproximativ 1%, de 10 ori
mai micd decat media nationald.




Spitalul de Pediatrie din Ploiesti
Compartimentul Primiri Urgente

Compartimentul de Primiri Urgente, unde ajung zilnic numerosi
copii si familii in situatii critice, avea nevoie urgentd de
modernizare.

=
7y y ‘
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Modernizarea integrald a infrastructurii si refacerea instalatiilor si
finisajelor existente.

Reconfigurarea spativlui pentru  cresterea functionalitdtii = i
eficientizarea activitatii medicale.

Crearea unui mediu modern, sigur si prietenos, adaptat nevoilor
copiilor si familiilor acestora.

Optimizarea fluxurilor de lucru pentru reducerea timpilor de
asteptare si imbundtdtirea interventiilor medicale de urgenta.
Dotarea compartimentului cu mobilier nou, adaptat nevoilor
pacientilor si personalului medical.

Imbunétatirea conditiilor de lucru pentru echipele medicale si a
experientei pacientilor in situatii critice.

1.000 de beneficiari.

Proiectul contribuie la crearea unui spatiuv medical modern si
eficient, dedicat sandtdtii si sigurantei copiilor.




Clinica de Psihiatrie Pediatrica din curtea
Spitalului de Psihiatrie ,Prof. Dr. Alexandru Obregia”

Bucuresti, 10 octombrie 2025, Fundatia Metropolis anuntd
inceperea lucrdrilor de constructie a primei Clinici de Psihiatrie
Pediatricd modernad din Roménia, in cadrul Spitalului ,Prof. Dr.
Alexandru Obregia”. Proiectul, estimat la peste 16,5 milioane de
euro, este cea mai ampld investitie filantropica dedicata sanatatii
mintale a copiilor si adolescentilor din tard.

Noua cladire va avea 3.900 mp utili, structurd S+P+4 etaje, si va
include saloane sigure si prietenoase, cabinete medicale, sali de
terapie ocupationald si VR, spatii senzoriale si educationale, dar
si zone de socializare adaptate copiilor si adolescentilor. De
asemenea, noul spital va avea integratd si o sectie pentru
tratarea adictiilor de substante interzise in réndul adolescentilor.




Numarul copiilor cu tulburdri psihice severe a crescut dramatic in
ultimii ani: de la 3.839 pacienti in 2018, la 5.711 in 2025. Cele
mai frecvente diagnostice sunt depresii cu tentative de suicid,
autovatdmare, tulburdri de conduitd, consum de substante, autism si
ADHD. Cresterea acceleratd a cazurilor a facut ca, in prezent, sectia
sa functioneze intr-un spatiu total insuficient, neadaptat nevoilor reale
ale copiilor si ale echipelor medicale care ii trateaza.

Viitoarea Clinica va avea:

37 de saloane moderne, structurate pe nivele pentru a oferi
sigurantd si confort;

11 sali de terapie, inclusiv spatii pentru kinetoterapie, terapie de
grup si camere senzoriale;

16 cabinete medicale dedicate, unde specialisti acreditati vor
putea sa isi desfasoare activitateq;

o sectie speciald pentru adolescenti cu adictii, integratd fn
structura centrului.




3.2 CENTRELE METROPOLIS

3.2.1 Ce sunt Centrele Metropolis?

Activitatea Fundatiei este dedicatd sprijinirii copiilor, tinerilor si
familiilor vulnerabile prin servicii integrate de suport social,
educational si emotional.

Misiunea noastrd este de a intrerupe cercul sdrdciei, excluziunii
sociale, abandonului scolar si vulnerabilitatii transgenerationale
prin crearea unor medii sigure in care copiii si tinerii sd isi poatd
dezvolta abilitdti esentiale de viatd, sd aibd acces la educatie, sa
primeascd sprijin psihologic si sa Tsi construiascd un drum catre
independentd si integrare sociald.

Prin centrele noastre comunitare din Bucuresti, oferim zilnic sprijin
educational, consiliere, activitdti de dezvoltare personald, orientare
vocationald, suport medical si sprijin pentru familii, adresandu-ne
copiilor care traiesc in medii cu risc ridicat, afectate de sardcie,
violentd, = marginalizare  sociald, absenta  pdrintilor  sau
institutionalizare.
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3.2.1 Ce sunt Centrele Metropolis?

Centrul ,Acasa”

Proiect istoric inaugurat in 2004, care oferd
gazduire, hrand si educatie copiilor parasiti de
familii, asigurdndu-le un mediv sigur de
crestere.

Centrul de Zi

pentru Copii si Parinti

) H
Se concentreazd pe prevenirea separdrii
copilului de familie, oferind sprijin educational,
psihologic si social pentru a reduce riscul de
abandon scolar si institutionalizare.

Centrul de Consiliere si Sprijin pentru Tineri

~Pasi spre Independenta”

Inaugurat in 2015, acest centru sprijind tinerii care
pardsesc sistemul de protectie sociald, ajutdndu-i sa se
adapteze la cerintele vietii de adult si sa Tsi dezvolte
avfonomia.
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3.2.2. Evolutia Activitatii
(2024-2025)

In perioada analizatd, centrele au mentinut un nivel ridicat de
implicare, adaptand intensitatea serviciilor la nevoile specifice
ale fiecarui an.

Stabilitatea Interventiei: In total, peste 130 de beneficiari unici
(copii si tineri) au primit sansa unui parcurs de viatd previzibil si
sigur pe parcursul celor doi ani de monitorizare.

Statistici Beneficiari Unici:
« Centrul de Zi (CZ): A sprijinit 37 de beneficiari in 2024,
mentinénd o stabilitate cu 33 de beneficiari in 2025.
o Centrul pentru Tineri (CST): A oferit suport pentru 35 de
beneficiari in 2024 si 31 de beneficiari in 2025.
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3.2.3 Piloni de Interventie si
Achvﬂc:h
(2024—2 25)

CEO Kaufland Marco HaBI - activitate aldturi de copiii de la Centrele Metropolis

Ambele centre functioneazd pe baza unor piloni de interventie adaptati
nevoilor specifice ale beneficiarilor (copii si parinti, respectiv tineri).

Centrul de Zi pentru Copii si Parinti (CZ)

o Educatie si Sprijin Scolar: Consolidarea abilitdtilor pentru
rezolvarea sarcinilor scolare, sprijin educational zilnic si cursuri de
limbi strdine.

o Socializare si Recreere: Activitdli de grup pentru dezvoltarea
abilitatilor sociale, tabere (inclusiv internationale in 2025) si vizite
culturale la biblioteci sau muzee.

o Viatd Independentd si Autonomie: Ateliere de igiend personald,
rutind zilnica si educatie nutritionald.

o Suport Emotional si Sandtate: Consiliere psihologica pentru copii si
parinti, ateliere de echilibru emotional si vizite medicale
stomatologice periodice.

o Suport Material: Distribuirea de pachete alimentare cu produse de
baza pentru familiile vulnerabile in ambii ani.
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3.2.3 Piloni de Interventie si
Achvﬂah
(2024—2 25)

Centrul ,Pasi spre Independenta” pentru Tineri (CST)

« Integrare Socio-Profesionald: Asistent& pentru gdsirea si mentinerea
unui loc de munca, consiliere privind orientarea in carierd.

« Management Financiar: Program riguros de gestionare a bugetului,
incluzénd economisirea a 50% din salariu intr-un cont bancar

propriu.

« Autogospodadrire: Dezvoltarea deprinderilor de viatd independenta
necesare pentru externalizarea din sistemul de protectie.

« Consiliere si Preventie: Sesiuni de consiliere sociald si psihologicd,
informare despre riscurile fumatului si promovarea tolerantei.
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3.2.4 Impactul Proiectelor
(2024-2025)

Impactul Centrului de Zi (CZ)

« Volum de Beneficiari: A oferit suport pentru un numar total de 70 de
beneficiari unici pe parcursul celor doi ani (37 in 2024 si 33 in
2025).

« Prevenirea Abandonului: Reducerea riscului de institutionalizare prin
sprijinirea  famililor in  depdsirea dificultdtilor temporare i
imbundtdtirea abilitatilor pdrintesti.

- Progres Educafional: Tmbundtdtirea rezultatelor scolare si @
capacitdtii de adaptare la cerinfele sistemului de Tnvaidmant.

- Succes Educafional: in perioada 2024-2025, copiii sprijiniti in
Centrul de Zi au reusit finalizarea etapelor de invatamant
obligatoriu, parcurgédnd cu succes ciclul primar si gimnazial,
eliminand riscul de abandon scolar in réndul beneficiarilor activi.
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Impactul Centrului pentru Tineri (CST)

« Rata de Ocupare: Realizarea unei incadrari de 100% in 2024 si
98% in 2025 a beneficiarilor intr-o formd de invatamént sau pe
piata muncii.

- Stabilitate RezidentialG: Asigurarea gézduirii si hranei pentru un total
cumulat de 66 de beneficiari unici in perioada analizatad (35 in
2024 si 31 in 2025).

« Findlizarea Traseelor Educationale: Beneficiarii au atins repere
majore de formare, multi reusind finalizarea invatdméntului
profesional, a liceului sau a studiilor universitare si de master.
Aceasta calificare superioard le asigurd o pozitie competitivd pe
piata muncii.

« Autonomie Financiara: Tinerii au deprins responsabilitatea utilizdrii
banilor si prioritizarea cheltuielilor, respecténd planurile individuale
de economisire.

- Pregdtire pentru Viitor: Dobandirea competentelor necesare pentru o
viatd independentd decentd, reducand socul adaptativ la iesirea din
sistemul de protectie.

« Relatii stabile si Familii: Un indicator emotionant al succesului
programului Metropolis este faptul cd mai multi tineri care au trecut
prin centrele noastre au reusit sa Tsi intemeieze propriile familii.
Pornirea pe acest drum al vietii reprezintd dovada supremd a
stabilitdtii emotionale si a integrarii sociale depline.
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3.3 NAVICARE

NaviCare a apdrut ca rdspuns la o nevoie reald din sistemul
medical romdnesc: pacientii cu afectiuni grave se confruntd cu
trasee medicale complexe, informatii greu de inteles, decizii urgente
si lipsa unui mecanism clar de ghidaj si coordonare.

Pentru un pacient care primeste un diagnostic sever, boala nu
inseamnd doar tratament, ci si investigatii, programdri, dosare, liste
de asteptare, opinii medicale, drepturi legale, costuri, solutii care
trebuie cautate rapid si o presiune uriasd asupra familiei.

In lipsa unui sprijin dedicat, pacientul ajunge de multe ori s& Tsi
coordoneze singur traseul medical, intr-un moment in care are cea
mai mare nevoie de claritate, timp si incredere. NaviCare a fost
creat pentru a acoperi acest gol.

Oferim pacientilor si familiilor lor sprijin uman, informational,
logistic si administrativ, astfel incat drumul prin boald sa nu fie

parcurs in singuratate.

Navigatia medicald existd pentru un adevar simplu: prin durerea
provocatd de boald, nimeni nu ar trebui sa navigheze singur.

SrAVICARE




3.3 NAVICARE

NaviCare este un program de navigatie medicald gratuitd,
dezvoltat de Fundatia Metropolis, dedicat pacientilor cu afectiuni
grave si familiilor acestora.

Prin intermediul navigatorilor medicali, NaviCare oferd sprijin
pe parcursul unor trasee medicale complexe: clarificarea pasilor
medicali si administrativi, orientare cdtre investigatii i
specialisti, sprijin pentru obtinerea unei a doua opinii medicale,
identificarea unor optiuni de tratament si conectarea cu spitale
sau resurse disponibile in Roménia si in strdindtate, consiliere
privind drepturile legale ale pacientului.

Beneficiarii directi ai programului:

Beneficiarii directi ai programului sunt pacientii cu afectiuni
grave si familile acestora. Impactul NaviCare constd in
cresterea accesului la informatii clare, coordonare si sprijin
personalizat, reducdnd confuzia, intérzierile si sentimentul de
abandon care apar frecvent in cazul diagnosticelor severe.




3.3 NAVICARE

Viziunea NaviCare este ca navigatia medicald sa devind un serviciu

real, sustenabil si replicabil la nivel national, accesibil pacientilor cu
afectiuni grave.

Programul urmdreste sd contribuie la un traseu medical mai clar
pentru  pacient, prin informare corectd, coordonare, sprijin
administrativ si sprijin emotional.

NaviCare nu inlocuieste actul medical, ci il completeazd, ajuténd
pacientul si familia s& inteleagd pasii necesari si sa ia decizii
informate, impreuna cu echipa medicala.




3.3 NAVICARE

In anul 2025, NaviCare a sprijinit peste 1.500 de pacienti si familiile
acestora in gestionarea unor cazuri medicale complexe.

Programul a crescut de la o echipd initiald de 2 navigatori la o refea de 25
de navigatori medicali, capabili s& raspundd unui numar tot mai mare de
solicitdri.

In 2025, prin programul NaviCare au fost alocate fonduri in valoare de peste
735.000 de euro pentru acoperirea tratamentelor, interventiilor medicale si
urgentelor medicale.  Sprijinul @ inclus i interventii  chirurgicale
cardiovasculare pediatrice pentru 8 copii din medii defavorizate, cu costuri
totale de peste 135.000 de euro.

Prin aceste rezultate, NaviCare a demonstrat capacitatea de a gestiona cazuri
medicale complexe, de a mobiliza resurse si de a oferi sprijin constant
pacientilor si familiilor lor.

Impactul programului nu se mdsoard doar in sumele alocate, ci si in timpul
castigat, in accesul mai rapid la solutii medicale, in deciziile mai clare si in

faptul ca pacientii nu au fost Iasati singuri in momente in care fiecare zi poate
conta.




3.3 NAVICARE

Urmdtoarea etapd de dezvoltare NaviCare vizeazd
extinderea echipei de navigatori medicali si cresterea
capacitatii de gestionare a cazurilor, astfel incat programul
s poatd rdspunde unui numar tot mai mare de solicitdri.

In paralel, va fi dezvoltatd si consolidatd platforma online
NaviCare, pentru a deveni un instrument mai usor de utilizat
pentru pacienti. Platforma va sustine un proces mai eficient
de preluare a cazurilor, documentare, prioritizare, urmdrire
a pasilor medicali si comunicare intre tofi actorii implicati.

Obiectivul pe termen lung este consolidarea unui serviciu
care oferd pacientilor cu afectiuni grave si familiilor lor
informatii, orientare, coordonare si sprijin real intr-un
moment in care vulnerabilitatea, frica si timpul pierdut pot
schimba totul.

Programul se bazeazd pe incheierea de parteneriate
strategice si atragerea de resurse financiare sustenabile,
astfel incat sprijinul oferit pacientilor sd poatd fi extins si
consolidat pentru pacientii din intreaga farg.




4. CUM SUNT SUSTINUTE
PROIECTELE NOASTRE

Initiativele Fundatiei Metropolis sunt sustinute exclusiv din fonduri private.
Fiecare actiune, fiecare initiativd si fiecare constructie este posibild
sponsorilor, prin  contributii  individuale,
campanii  dedicate, construite in  mod

datoritd  donatorilor i
parteneriate corporate i
transparent si responsabil.

4.1 Dondtii individuale

Contributiile individuale reprezintd una dintre cele mai importante forme
de sustinere a activitdtii fundatiei. Ele reflectd increderea oamenilor care
aleg s@ se implice constant si direct in initiativele Metropolis.

Donatii prin SMS  Donatii recurente

Donatiile  prin  SMS  permit  Donatiile ~ recurente  asigurd
sprijinirea initiativelor  intrrun  predictibilitate si stabilitate. Acest
mod simplu si accesibil, oferind  tip  de  sustinere  permite

fundatiei o sursd constantd de
sustinere pentru initiativele aflate
in desfasurare.

planificarea pe termen mediu si
lung a initiativelor si contribuie
direct la continuitatea lor.
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4.2 Sponsorizari corporate

Colaborarea cu mediul de afaceri reprezintd un pilon strategic in
dezvoltarea initiativelor Fundatiei Metropolis. Parteneriatele corporate
sunt construite pe obiective comune si pe dorinfa de a genera impact
real, masurabil si sustenabil in comunitate.

Companiile sustin initiativele fundatiei prin  sponsorizari  directe,
directionate catre actiuni clar definite, cu scopuri precise si rezultate
urmdrite pe termen mediu si lung. Acest tip de sustinere permite alocarea
eficientd a resurselor si contribuie la dezvoltarea unor initiative de
amploare, cu relevantd sistemica.

Un rol important il au si mecanismele de redirectionare a impozitului,
prin care companiile pot directiona o parte din obligatiile fiscale cdtre
initiativele Fundatiei Metropolis. Acest model de sustinere faciliteaza
implicarea mediului privat in dezvoltarea infrastructurii medicale si
sociale din Roménia, intr-un cadru transparent si responsabil.

4.3 Sponsorizari in produse si
servicii

Pe langd contributiile financiare, Fundatia Metropolis beneficiazad in mod
constant de sprijin din partea companiilor care aleg sa se implice prin
sponsorizari in produse si servicii. Aceste forme de sustinere
completeazd resursele financiare ale organizatiei si contribuie la
desfasurarea eficientd a proiectelor, acoperind nevoi operationale si
logistice esentiale.
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In cadrul programelor dedicate copiilor din centrele sprijinite de
fundatie, companiile contribuie prin sponsorizari ce constau 1n
produse alimentare, haine, rechizite scolare, dar si prin oferirea unor
experiente cu impact pozitiv asupra dezvoltdrii lor, precum vacante
sau activitati recreative. In proiectele dedicate infrastructurii medicale,
sprijinul se materializeazd prin materiale de constructii, servicii de
consultantd, marketing si comunicare, transport si logisticd, servicii
medicale, catering sau punerea la dispozitie a unor spatii pentru
evenimente si actiuni de fundraising.

Acest tip de implicare este extrem de valoros pentru organizatia
noastrd si este primit cu mare apreciere, deoarece rdspunde unor
nevoi concrete ale proiectelor si permite directionarea resurselor
financiare catre interventii cu impact direct n  comunitate.
Sponsorizarile in produse si servicii reflectd, totodatd, o forma
autenticd de parteneriat intre mediul privat si sectorul nonprofit,
construitd in jurul unui obiectiv comun: generarea de impact real si
sustenabil.
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5. COMUNITATEA FUNDATIEI
METROPOLIS

Fundatia Metropolis functioneazd printrrun ecosistem de sustinere
format din persoane, organizatii si institutii care contribuie activ la

dezvoltarea initiativelor fundatiei. Aceastd comunitate extinsd permite
continuitate, scalare si asumarea unor inifiative cu impact pe termen
lung.

Donatori

Donatorii reprezintd baza de sustinere a Fundatiei Metropolis. Prin
contributiile lor, recurente sau punctuale, acestia oferd stabilitate
financiard si  predictibilitate, esentiale pentru  planificarea i
dezvoltarea initiativelor fundatiei.

Implicarea  donatorilor  reflectd  increderea acordatd  misiunii
Metropolis si permite transformarea resurselor private in  solutii
concrete pentru sistemul public de sdndtate si pentru comunitdtile
vulnerabile.

Parteneri strategici

Partenerii strategici sunt organizatii si companii care sustin inifiativele
fundatiei prin resurse financiare, expertizd sau colaborari pe termen
lung. Aceste parteneriate sunt construite pe obiective comune si pe
dorinfa de a genera impact sustenabil.

Colaborarea cu parteneri strategici permite Fundatiei Metropolis sd Tsi
extindd capacitatea de actiune i s@ implementeze initiative
complexe, cu relevantd la nivel de sistem.




Voluntari

Voluntarii  completeazd activitatea fundatiei prin implicare
directd, timp si expertizd. Acestia sustin implementarea
initiativelor si contribuie la conectarea fundatiei cu realitatea din
comunitdtile in care aceasta activeazad.

Rolul voluntarilor este unul operational si de suport, contribuind
la eficienta initiativelor si la mentinerea unei relatii autentice cu
beneficiarii acestora.

Comunitatea  Fundatiei Metropolis  este  rezultatul  unui
angajament comun fatd de responsabilitate, transparentd si
rezultate concrete. Fiecare componentd a acestui ecosistem
contribuie la un efort coordonat, orientat catre schimbari reale

si durabile. Tn total am beneficiat de aproximativ 80 de
voluntari activi in anii 2024-2025.




Ambasadori

Cei aproximativ 100 de ambasadori ai Fundatiei Metropolis sunt
persoane publice si lideri de opinie care aleg s& se asocieze cu
initiativele fundatiei, contribuind la cresterea vizibilitatii si la
transmiterea mesajelor catre un public mai larg.

Prin implicarea lor, ambasadorii  sprijind  eforturile  de
constientizare si mobilizare si consolideaza credibilitatea
initiativelor in spatiul public.




6. CAMPANII DE COMUNICARE
S| STANGERE DE FONDURI

| A
DEPRESIA

»Strigam Ajutor”

Campanie recurentd, derulatd pe
parcursul anului 2024, dedicatd
redirectiondrii a 3,5% din impozitul
pe venit.

,Strigdm Ajutor” a fost o campanie
de continuitate, care a consolidat
relatia cu comunitatea existentd a
fundatiei.

Printr-o comunicare constantd si
coerentd, campania a susfinut
implicarea pe termen lung si a
contribuit la cresterea nivelului de
incredere si fidelizare a
sustintorilor.

,Bolile fara spital”

O campanie de constientizare care
aduce in prim-plan o realitate ignorata:
Psihiatria Pediatricd nu are un spital
dedicat.

Depresia. Adictia. Tulburdrile
emotionale.

Sunt in crestere alarmantd in réndul
copiilor si adolescentilor — dar nu au o
infrastructurd medical& construita
special pentru ei.

,Bolile fara spital” vorbeste despre un
paradox dureros: existd pacienti, existd
nevoie urgentd, dar nu existd un loc al
vindecdrii adaptat varstei lor.
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6. CAMPANII DE COMUNICARE
S| STANGERE DE FONDURI

»Selly dubleaza”

Campanie derulatd in luna iunie
2024, cu focus pe mobilizare
digitald si atragerea de sustindtori
noi.

Aceastd campanie a demonstrat
capacitatea Fundatiei Metropolis de
a activa comunitdfi tinere si de a
atrage sustinatori noi.

Printr-un mesaj direct si un mecanism
simplu, campania a generat o
mobilizare rapidd in mediul digital
si a extins baza de sustindtori pentru
initiativele fundatiei.

A AVUT TOT
CE VOIA
MAI PUTIN
CE-l TREBUIA

Un spital care
sé vindece depresia

o din impozitul
cétre Fundatia Metrd

ASMIME | PRAT] it

»A avut tot ce voia, mai putin
ce-i trebuia”

Data de start: 10 octombrie 2024
Data de final: campanie de awareness
fara datd de inchidere explicita
(derulata pe parcursul lunii octombrie)
Lansatd in jurul Zilei Mondiale a
Sanatdtii Mintale, aceastd campanie a
deschis o conversatie necesard despre
sandtatea mintald a copiilor si lipsa
infrastructurii dedicate din sistemul
public.

Printr-un mesaj simplu si puternic,
campania a facut vizibild o problema
greu de exprimat si a creat contextul
pentru sustinerea initiativei de construire
a unei clinici de psihiatrie pediatrica.
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6. CAMPANII DE COMUNICARE
S| STANGERE DE FONDURI

CANDIDEZ LA
PRESEDINTIA
ROMANIEI

DAR NU ACUM, i ANUL 2064

Pand ohite 1 TN 3 2
SPITAL DE PSIHIATRIE PEDIATRIC

Jiriac candideaza
(din 2064)”

Data de start: 1 noiembrie 2024

Data de final: 30 noiembrie 2024

Cu un unghi creativ si un mesaj care
a atras atentia, aceastd campanie a
reusit s& mobilizeze publicul intr-o
perioadd concentratd de timp.

Mecanismul de dublare a donatiilor
a stimulat implicarea rapida, iar
notorietatea asociata campaniei a
contribuit la cresterea vizibilitatii
inifiativei susfinute.

DAMTOTca s3
FACEMLOC

Doneaza $i tu pentru construirea

[ CELUI MAI MARE SPITAL EIJPTE
pediatrica din Roménia. Trimite SMS cu textul
(LY KT pentru 10 eurofuna
Unui dintre donatorii din pericada 15 octombrie
= 30 nolembrrie 2024 va primi

masina oferita de Fundatia Tiriac.

,Dam TOT ca sa FACEM LOC
de vindecare”

Data de start: 15 octombrie 2024

Data de final: 30 noiembrie 2024

Aceastd campanie a fost construita in
jurul ideii de continuitate i
responsabilitate pe termen lung.

Mesaijul a legat nevoia unui ,loc de
vindecare” de un mecanism accesibil
de sustinere — donatia recurentd prin
SMS - si a incurajat implicarea
constantd, nu doar donatia punctuald.
Campania a sustinut trecerea de la
mobilizare emotionald la sprijin

predictibil.
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6. CAMPANII DE COMUNICARE
S| STANGERE DE FONDURI

Doneaza si tu pentru construirea
de psihiatrie
pediatnca din .. Trimite SMS cu teodul
TR K 1) pentru 10 eurofuna,

Unul dintre donatoni din penicada 15 oclombne
= 30 nolembne 2024 va primi
masina oferita de Fundatia Tiriac.

Doneazd 10 Euro/lund prin SMS si poti primi un Mitsubishi Space Star

Am lansat, cu sprijinul Asociatiei pentru Relatii Comunitare, primul
mecanism de donatie prin SMS de 10 euro/lund din Roménia, oferind
sustintorilor posibilitatea de a contribui simplu si constant la proiectele din
domeniul sanatdtii derulate prin initiativa ,Spitale Publice din Bani Privati”.

Prin trimiterea unui SMS cu textul ,FACEM” la 8830, donatorii pot sustine
lunar interventiile noastre in sistemul public de sdndtate. Pentru a incuraja
implicarea comunitdtii, in perioada 15 octombrie — 30 noiembrie am
desfasurat o campanie speciald prin care unul dintre donatorii recurenti a
primit un autoturism Mitsubishi Space Star personalizat, oferit de Fundatia
Tiriac. Aceastd initiativd a combinat mobilizarea publicului larg cu un
mecanism modern de fundraising, contribuind la cresterea vizibilitatii si
sustinerii proiectului nostru de construire a noii Clinici de Psihiatrie
Pediatrica din cadrul Spitalului ,Prof. Dr. Alexandru Obregia”.
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6. CAMPANII DE COMUNICARE
S| STANGERE DE FONDURI

«loana State si Codin

n
!

Maticiuc se vand

Campanie derulatd incepdnd cu luna
decembrie 2024, adresatd mediului
de afaceri, cu focus pe
redirectionarea impozitului.

Campania a adus mediul de afaceri
mai aproape de initiativele Fundatiei
Metropolis, folosind un limbaj direct si
usor de inteles. Printr-un mecanism
creativ, redirectionarea impozitului a
fost transformatd intr-o form& concreta
de implicare corporate, demonstrand
cd responsabilitatea sociala poate fi
simpla, eficienta si relevanta.

g PAS
cEin SPITALE PUBLICE DIN BANI PRIVATI Q

|

Bancnota de 140 lei -
mecanism de activare pentru

3,5%
Campania ,Bancnota de 140 lei” a fost
construitd in jurul unei sume concrete —
aproximativ 140 de lei - reprezenténd
valoarea medie care poate fi redirectionatd
prin mecanismul de 3,5% din impozitul pe
venit. Prin aceastd formuld simpla, am dorit
sa facem tangibil un concept fiscal adesea
perceput ca abstract, ardténd ca fiecare
contribuabil poate genera un impact real
fara niciun cost suplimentar.
Prin comunicarea acestei sume sub forma
unei ,bancnote simbolice”, am facilitat
intelegerea mecanismului de redirectionare
si am Tncurajat completarea formularului

3,5%.
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6. CAMPANII DE COMUNICARE
S| STANGERE DE FONDURI

EU TE-AM FACUT,

TUTE OMORW

RATELE DE SUICID LA ADOLE

“Eu te-am fdcut, tu te omori?!?” - de la viral la vindecare

Inainte de demararea constructiei celei mai mari clinici de Psihiatrie
Pediatricd din Romania, am lansat campania de constientizare ,Eu te-am
facut, tu te omoriel2”, cu scopul de a atrage atentia asupra sandatatii mintale a
copiilor si adolescentilor, un subiect adesea ignorat in spatiul public.

Mesaijul scurt si provocator a fost difuzat pe panouri outdoor, in mediul
online si pe refelele sociale, generand discutii, intrebdri si implicare din
partea publicului.

Timp de doud s@ptdmani, teaserul a devenit viral si si-a atins obiectivul: a
scos la suprafatd disconfortul, rusinea si tacerea care inconjoard depresia si
suicidul adolescentin si a deschis o conversatie necesard la nivel national.

Pe 10 octombrie 2025, de Ziua Mondiald a Sanatatii Mintale, am dezvaluit
mesajul complet si legatura directd cu proiectul nostru, construirea unei clinici
moderne de psihiatrie pediatricd in curtea Spitalului ,Prof. Dr. Alexandru
Obregia”. Aceastd campanie a fost conceputa ca un apel la responsabilitate
sociald si la recunoagterea importantei sandtatii mintale a copiilor,
transformand dezbaterea publica intr-un angajament concret pentru
schimbare.
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6. CAMPANII DE COMUNICARE
S| STANGERE DE FONDURI

Doneaza pentru cel mai mare

SPITAL DEDICAT Dk
PSIHIATRIE PEDIATRICA!

- [RINITE

W

pentru 10 evro
[ PRIVATI

,srlmE

»Cel mai groaznic loc din lume” -
experiment social pentru constientizare

Fundatia Metropolis a initiat un experiment social intitulat ,Cel mai
groaznic loc din lume”, un proiect conceput pentru a aduce publicul mai
aproape de realitatile emotionale si sociale pe care le experimenteazd
persoanele vulnerabile, in special in contextul luptei cu suferinta, izolarea
sau bolile grave.

Proiectul a constat intr-o instalatie/expunere prin care participantii sunt
provocati sa patrundd simbolic intr-un spatiu dificil — ,cel mai groaznic
loc” — pentru a infelege emotiile si starile pe care multi le evitd sau nu le
cunosc in profunzime. Scopul acestei initiative a fost de a genera reflectie,
empatie si congtientizare in randul publicului larg asupra aspectelor legate
de s@ndtatea mintald si suferinta umand, incercand sa creeze o punte de
dialog in jurul unor subiecte sensibile.
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6. CAMPANII DE COMUNICARE
S| STANGERE DE FONDURI

#SPITALE
Pot lucra

vit pentru » | iEAPRIVATI

atacerea ta. 6 *g; -

]

- Redlrechone%zq 20% din |r|1pozﬂ :

catre Fundatia Metrop

Codin Maticiuc, Mihai Bendeac, Theo Rose si loana State vor lucra

gratis pentru compania ta!

In cadrul strategiei de atragere a sponsorizarilor din mediul privat, Fundatia
Metropolis deruleazd o campanie de implicare a companiilor, alaturi de
patru ambasadori — Codin Maticiuc, Mihai Bendeac, Theo Rose si loana

State. Acestia Tsi oferd pro bono imaginea si expunerea pe canalele lor de
social media companiilor care aleg s@ sustind proiectele medicale ale
fundatiei, contribuind astfel la cresterea vizibilitatii brandurilor implicate si la
mobilizarea mediului de business n sprijinul sistemului public de sdndtate.

Campania se bazeazd pe mecanismul legal de redirectionare a péna la
20% din impozitul pe profit, care permite companiilor sa directioneze o
parte din impozitul datorat catre proiecte sociale, fara costuri suplimentare.
Prin completarea contractului de sponsorizare, firmele pot sustine direct
interventiile medicale derulate de fundatie, indeplinindu-si in acelasi timp
obligatiile fiscale.

Prin aceastd initiativd, consolidédm parteneriatul dintre sectorul privat si
organizatia noastrd si promovdm un model sustenabil de colaborare, in care
responsabilitatea sociald genereazd atdt impact real in comunitate, cét si
beneficii de imagine pentru companiile implicate.
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7. PREZENTA NOASTRA iN
SOCIAL MEDIA

Paginile noastre de social media sunt un canal prin care comunicém
constant despre initiativele Fundatiei Metropolis si ramanem conectati cu
o comunitate in crestere de sustindtori.

La finalul perioadei 2024-2025, comunitatea noastrd online reuneste
peste 100.000 de urmdritori pe principalele platforme de social media:
Instagram, Facebook ti TikTok.

Folosim aceste canale pentru a face vizibile initiativele pe care le
deruldm, pentru a explica demersuri complexe intr-un limbaj accesibil si
pentru a incuraja implicarea directd. Social media sustine campaniile de
awareness, mobilizarea comunitatii si completeaza actiunile desfasurate

in mediul offline.

In ansamblu, prezenta noastrd in social media contribuie la extinderea
comunitdtii care ne sustine, la consolidarea increderii si la amplificarea
impactului initiativelor Fundatiei Metropolis.

87 Foliowing 113K Followers 184K Likes

fundatiametropolis
Fundatia Metropolis x #5pitalefulhiceDinBand rivat

1.435 posis 39.9K followers 427 following

Editprofile {3 4

#3pitaleP ublicaDinBaniPrivati
SMS cu “FACEN" la 8864 pentru a dona 4 Euroflunar
@ metropolls | Meon-Governmental Orgarization (NGO @ wvew lundatiametropolis rojr...

Trirnite SMS u textul FACEM la 8864 pentr & dena 4€/1und.

Contact/ supen: 0715656010

1w fundatiametrepalis.rofdoneaza and 1 more
(& fundatiametropolis

cﬁ‘g} Followed by _tiedoer, gileaoana + 23 mose

il Videos 11 Reposts (= Favorites = Liked +

Fallowing Message &
Al Olrega Fundeni suus SMS AFACEM Padeast DBaminic Skanca Lan
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8. EVENIMENTE

#FACEM
@

SPORTS
FESTIVAL

CROSUL SUPER EROILOR

MLERGAM

perithe Clug

mscnm spm‘tsiestivaunm

16 IUNIE 2024

MASSIF

FREE YOUR WILD SIDE

1417 MARTIE 2024 = POIANA BRASOV

= {8 - %\ ot TR
Massif (Poiana Brasov) Sports Festival (Cluj- Napoca)

Activari creative, video pe Main Crosul Supereroilor, colectd de
Stage, donatii prin bratari  RFID,  fonduri, merch, mesaj pe scend si
campanie de awareness pentru zeci de alergdtori care au donat
sdndtate mintald kilometri si energie

SPIT
#FACEM

s PRIVATI !,,__,,_;I’ITALE PUBLICE & PRIVATI

@ ,. PENTRU CI.UJ
V A UNTOLD
Neversea (Constanta) Untold (Cluj)
Prezentd zilnicd cu stand vizibil, Stand cobranded cu Kaufland
donatii  integrate  in  festival, Romania, merchandising special,
campanie  despre  sdndtatea  colectie exclusiva, prezentd vizibild
mintald, reach de zeci de mii/zi pe scend, zeci de creatori implicati
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8. EVENIMENTE

\\est Side,

CHRISTMAS
MARKET

A

West Side Christmas Market
(Bucuresti)

NOVEMBER - DECEMBER

Licitafie  caritabild cu  obiecte
donate de 32 de personalitdti din
sport, muzicd si media; campanie
emotionanta care a

comunitatea in prag de Crdciun

unit

WEALING

CONCEET CARITABIL

Ugly Bikers — Concert
caritabil pentru oncologie,
Brasov

Un moment important a fost
concertul caritabil organizat aldturi
de Ugly Bikers la Brasov, dedicat
strangerii de fonduri pentru sectia
de oncologie.

mobilizat
arfistii ~ si

Evenimentul a
comunitatea  locald,
partenerii intr-un gest concret de
solidaritate cu pacientii oncologici.
Prin  aceastd  inifiativd,  am
demonstrat c& implicarea civicd si
energia comunitdtilor locale pot
genera impact real i
necesare pentru  modernizarea
infrastructurii medicale.

resurse
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8. EVENIMENTE

,)9".
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Gala ,Timp pentru Bine”

Participarea la Gala ,Timp pentru
Bine” a consolidat relatia noastrd cu
mediul de business si cu partenerii
strategici  implicati  in  proiecte
sociale.

Evenimentul a reprezentat un cadru
formal de strangere de fonduri si de
reafirmare a angajamentului comun
pentru sustenabile  n

sanatate.

investitii

Prin astfel de contexte, continudm

sd construim  un model de
colaborare fintre sectorul privat si
societatea civild, orientat catre
rezultate concrete.

CHRISTMAS

CAMPANIEI

AMTALE ARPRIVATI

SMILEY = NICOLE CHERRY
PUYA = ALIS FAINITA = IRINA BAIANT

SALA RADIO

22 DECEMBRIE | ORA 19:00

Concertul Magic

In cadrul Concertului  Magic,
eveniment caritabil cu traditie,
am beneficiat de sprijinul unei
comunitdti deja sensibile la
cauze sociale.

Fondurile generate prin acest tip
de eveniment contribuvie la
sustinerea proiectelor medicale
pe care le dezvoltdm, iar
asocierea cu un eveniment
cultural de amploare ne-a permis
sd amplificdm mesajul nostru si
s consolidédm parteneriatele din
zona media si artisticd.
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8. EVENIMENTE
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Participarea la festivaluri

Am fost prezenti in cadrul unor evenimente culturale si festivaluri de
amploare precum Nostalgia, KAPITAL, Unforgettable, Beach, Please! si
Festivalul de Bine, integrand mesajul nostru in spatii relevante pentru

comunitate.

Aceste contexte ne-au oferit ocazia de a vorbi direct cu publicul despre
proiectele medicale pe care le dezvoltdm si despre nevoia de investitii
sustinute in sistemul public de sdndtate.

Prin activari dedicate si comunicare directd, am promovat initiativa
#SpitalePubliceDinBaniPrivati  si  constructia  Clinicii de Psihiatrie
Pediatrica, facilitind accesul la mecanismele de donatie si incurajand
implicarea civicd. Prezenta noastrd in cadrul acestor evenimente
contribuie la consolidarea vizibilitdtii fundatiei si la apropierea de
comunitdti diverse, interesate de proiecte cu impact real.
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8. EVENIMENTE

Participarea la festivaluri

In perioada 2024-2025, festivalurile au adunat aproximativ
1.052.000 participanti, consolidandu-si statutul de unele dintre cele
mai mari evenimente de entertainment din Romania.

In acelasi timp, aceste festivaluri au generat un profit de 1.215.102
lei si au contribuit activ la sustinerea cauzelor sociale, prin dondtii

totale in valoare de 390.545,56 lei.

g
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QAPITAL

(SPITALE .|| SHIPRIVATI

Pentru fundatie, acest succes inseamnd mai mult decét cifre. Inseamna
oameni care au ales sd transforme experientele trdite la festival in
sprijin real pentru cauze care conteazd. Fiecare participare, fiecare
donatie si fiecare gest de implicare au contribuit la construirea unei
comunitati unite in jurul binelui, demonstrand cd impactul unui festival

poate continua mult dincolo de scend.
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9. RECUNOASTERE PUBLICA

| Success Top 100 Celebrity Edition — Premiul pentru Impact Social &
Inovatie in Sandtate

Oferit de | Success pentru constientizarea autismului, in cadrul Galei
| Success Top 100 Dubai

® Ambasadori celebri: Cuba Gooding Jr. si Eric Roberts
Scop / Recunoastere:

® Onoreazd Fundatia Metropolis pentru proiectul dedicat sustinerii
spitalelor publice prin investitii private, in mod special Clinica de
Psihiatrie Pediatrica ,Prof. Dr. Alexandru Obregia”.
® Recunoaste dedicarea fundatiei pentru sandtatea mintald

pediatricd, filantropie si impact social.

e Evidentiaza alinierea proiectului cu Campania Globald | Success
pentru Constientizarea Autismului, aducdnd atentie internationald
initiativelor esentiale din domeniul sanatdtii.

Ministerul Familiei, Tineretului si Egalitatii de Sanse a organizat ,Gala Binelui — editia 2024", un
eveniment dedicat recunoasterii si promovdrii proiectelor cu impact social implementate de ONG-
uri, asociatii si initiative civice. Gala a avut ca scop celebrarea implicarii sociale, a empatiei si a
solidaritatii, premiind proiectele care au contribuit semnificativ la sprijinirea comunitatilor si a
grupurilor vulnerabile din Roménia.

Premiul a fost acordat pentru impactul remarcabil al proiectului desfasurat in domeniul sanatdtii si
al implicdrii sociale, evidentiind dedicarea pentru sustinerea beneficiarilor si dezvoltarea unor
initiative cu efect real in comunitate. Distinctia reprezintd o recunoastere a eforturilor continue de a
transforma binele intr-o formd concretd de sprijin, sperantd si schimbare pozitiva.
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10. SPONSORI S1 PARTENERI

Allianz () Tiriac &) e

Implicarea . k

face

BANCA TRANSILVAN[A“’ diferenta. Kaufland | runoaTia TiRiaC

iSTVLE Eﬂ_@ o,

INFLUSNC= ROOM untoLp "?’W‘i‘

GOODSY elitll - =
OODFVEAR W € B < inue [l sTizo IRGHY
evelopmen

F\\ Adobe & BILKA UVARTA

« sisteme pt’._ntru ac OI)(‘r‘nurl

Rochlin o] Blum { V"> Q
Sl GROHE Kf,‘r;’m';;[ R S
suzua » I Clarke

AUTONET o willilqmroume 2297
/ella rowrct s ~UVODA e

. SARANTIS
JNOD reno” o GhO LIlY g Ko R
N SismisuTion E

AGRO MADE] '-; PROflex  caminointeriors

CONCEPT

E5Y Primaria INSTITUTUL CLINIC

(W)BREGV\ ASSM?— S ::,__, Coyac it ' ; :;:..I&L':3-.:::;*.;.'::::.':.-.r:.'.tuI F;:;—* Capital ei FUNDENI




11. TRANSPARENTA & DATE FINANCIARE

VENITURI 2024

TOTAL VENITURI SPDBP

27.741.831 RON

Sponsorizari D177
43.3% - 12.006.659 RON

Donatii Online PF
1.9% - 528.646 RON

Donatii SMS
21.8% - 6.036.323 RON

Sponsorizari ONG
1.9% - 522.596 RON

Urne & Evenimente
0.4% - 98.238 RON

Sponsorizari P)
21.6% - 5.980.739 RON

Redirectionare 3.5% Financiare & Diverse

5.6% - 1.553.579 RON 0.1% - 26.612 RON
Donatii PF Dobanzi incasate
3.6% - 986.840 RON 0.0% - 1.599 RON
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11. TRANSPARENTA & DATE FINANCIARE

CHELTUIELI 2024

TOTAL CHELTUIELI SPDBP

16.882.094 RON

PROIECTE

Directe
8.951.739 RON

Indirecte + Mktg
1.729.695 RON

Fundraising
2.363.598 RON

77.3%

COSTURI SMS & CARD

3.4%

Cost SMS 3.3%
550.618 RON

Cost Card 0.1%
18.037 RON
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ALTELE

19.4%

Salarii 12.8%
2.160.724 RON
Admin 6.6%

1.107.684 RON



SPDBP

INVESTITII IN PROIECTE 2024

TOTAL INVESTITIHI PROIECTE SPDBP

29.9%
2.627.548 RON

SPITAL CLINIC DE URGENTA CLUJ
- CLINICA "DOMINIC STANCA"

25.0%
2.199.687 RON

INSTITUTUL CLINIC FUNDENI

9.0%
SPONSORIZARE - SUUMC CAROL DAVILA
791.755 RON
8.8%
SPONSORIZARE - SPITALUL DE URGENTA BRASOV
768.564 RON
5.9%
SPITAL SUUB - UNIVERSITAR
521.867 RON
0,
SPONSORIZARE - SPITAL OBREGIA 1.7%
150.711 RON

19.6%
1.723.157 RON

PROIECTE & SPITALE DIVERSE



11. TRANSPARENTA & DATE FINANCIARE

VENITURI 2024

TOTAL VENITURI CENTRE + FFM

2.746.966 RON

. Subventii DGASPC . Redirectionare 3.5%
41.9% - 1.151.688 RON 3.9% - 107.715 RON

. Produse Primite . Sponsorizari ONG
24.7% - 677.496 RON 2.2% - 61.244 RON

. Sponsorizari P) . Donatii PF
15.6% - 428.476 RON 1.6% - 43.620 RON

. Donatii Online PF

10.1% - 276.728 RON

Pagina 56



11. TRANSPARENTA & DATE FINANCIARE

CHELTUIELI 2024

TOTAL CHELTUIELI CENTRE + FFM

3.158.789 RON

FFM
78.3%

Salarii 39.6%

1.249.571 RON

Consum Produse 14.5%

459.428 RON

Sponsorizari FFM 10.7%

338.940 RON

Alte costuri 13.5%

426.751 RON

CENTRE
17.0%

Hrana 7.5%
237.813 RON

Consumabile 4.7%
148.443 RON

intretinere 2.7%
85.780 RON

Tabere & Activitati 2.1%
67.295 RON
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NAVICARE
INVESTITIE

4.7%

Proiect NAVICARE 4.7%
148.159 RON



11. TRANSPARENTA & DATE FINANCIARE

VENITURI 2025

TOTAL VENITURI SPDBP

29.318.647 RON

Lucrari Executate
1.2% - 359.467 RON

Sponsorizari D177
37.3% - 10.941.826 RON

Donatii Online PF
1.0% - 279.389 RON

Sponsorizari P)
24.1% - 7.059.984 RON

Financiare & Diverse
0.9% - 277.741 RON

Donatii SMS
20.9% - 6.135.632 RON

Redirectionare 3.5% Donatii PF

8.5% - 2.493.008 RON 0.8% - 229.331 RON
Sponsorizari ONG Produse Nealimentare
3.4% - 1.006.661 RON 0.1% - 38.164 RON

Dobanzi incasate
1.7% - 497.446 RON
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11. TRANSPARENTA & DATE FINANCIARE

CHELTUIELI 2025

TOTAL CHELTUIELI SPDBP

20.944.410 RON

PROIECTE

Directe
12.187.852 RON

Indirecte + Mktg
2.096.870 RON

Fundraising
1.921.384 RON

77.4%

COSTURI SMS & CARD

3.4%

Cost SMS 3.3%
695.744 RON

Cost Card 0.1%
13.999 RON
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ALTELE

19.2%

Salarii 11.8%
2.466.697 RON
Admin 7.5%

1.561.863 RON



SPDBP

INVESTITII IN PROIECTE 2025

TOTAL INVESTITIHI PROIECTE SPDBP

55.8%
6.797.716 RON

SPITAL OBREGIA

SPITAL CLINIC DE URGENTA CLUJ I
- CLINICA "DOMINIC STANCA LR (6]

8.1%
SPITAL SUUB - UNIVERSITAR
982.062 RON
6.1%
SPITAL PEDIATRIE PLOIESTI
743.756 RON
5.1%
INSTITUTUL CLINIC FUNDENI °
621.581 RON
SPITALUL CLINIC JUDETEAN 2.4%
DE URGENTA ILFOV A T T
1.99
SPITAL MATEI BALS 220
227.635 RON
6.6%

PROIECTE & SPITALE DIVERSE
807.416 RON



11. TRANSPARENTA & DATE FINANCIARE

VENITURI 2025

TOTAL VENITURI NAVICARE

3.209.670 RON

\

. Sponsorizari P) . Donatii Online PF
43.5% - 1.397.738 RON 2.4% - 77.326 RON

. Sponsorizari D177 . Redirectionare 3.5%
21.8% - 699.529 RON 1.5% - 48.534 RON

. Donatii PF . Sponsorizari ONG
20.4% - 653.176 RON 0.3% - 10.000 RON

. Donatii SMS

10.1% - 323.366 RON
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11. TRANSPARENTA & DATE FINANCIARE

CHELTUIELI 2025

TOTAL CHELTUIELI NAVICARE

3.186.410 RON

81.0%
PROIECTE ALTELE
19.0%
Directe S .
2.495.090 RON atari e
591.634 RON
Indirecte
13.994 RON
. Admin 0.5%
Marketing
14.600 RON
71.092 RON
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11. TRANSPARENTA & DATE FINANCIARE

VENITURI 2025

TOTAL VENITURI CENTRE + FFM

4.598.747 RON

\\

Produse Nealimentare
4.5% - 207.585 RON

Sponsorizari D177
41.2% - 1.896.627 RON

Produse Alimentare
15.4% - 710.227 RON

Redirectionare 3.5%
2.2% - 103.396 RON

Sponsorizari ONG
1.6% - 74.315 RON

Sponsorizari P)
14.3% - 657.066 RON

Subventii DGASPC Donatii PF

12.6% - 581.422 RON 1.1% - 50.162 RON
Donatii Online PF Servicii Executate
6.7% - 309.848 RON 0.2% - 8.098 RON
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11. TRANSPARENTA & DATE FINANCIARE

CHELTUIELI 2025

TOTAL CHELTUIELI CENTRE + FFM

2.861.863 RON

FFM CENTRE
82.8% 17.2%

Salarii 44.5% Consumabile 8.4%
1.273.178 RON 241.055 RON

Consum Produse 17.9% Hrana 4.2%
513.437 RON 119.564 RON

Sponsorizari 4.4% Tabere & Activitati 3.4%
127.131 RON 96.170 RON

Alte costuri 16.0% Alte cheltuieli 1.2%
457.141 RON 34.186 RON
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Centrele Metropolis vor rdmdane un pilon esential al activitatii fundatiei,
cu focus pe continuitatea serviciilor oferite si pe adaptarea acestora la
nevoile reale ale beneficiarilor. Dezvoltarea centrelor va urmdri
cresterea calitdtii interventiilor sociale si consolidarea relatiei cu
comunitdtile deservite.

Initiativa Navicare va fi dezvoltatd gradual, cu obiectivul de a extinde
accesul pacientilor oncologici si al familiilor acestora la servicii de
navigatie medicald, informare si suport, intr-un mod integrat si coerent.

Nevoi

Pentru a continua aceastd directie, Fundatia Metropolis are nevoie de:

« sustinere constantd din partea donatorilor individuali si a partenerilor
corporate;

« implicarea continud a comunitdtii de voluntari si ambasadori;

« parteneriate institutionale care sd permitd dezvoltarea initiativelor la
scard mai mare;

« resurse care s asigure stabilitate si predictibilitate pe termen lung

« Pentru a sustine proiectele tot mai ample pe care dorim sd le
dezvoltdm, cresterea veniturilor reprezintd o prioritate strategicd
pentru noi. Ne concentrdm pe dezvoltarea si diversificarea
mecanismelor de fundraising, de la donatii recurente si redirectiondri
fiscale, la parteneriate corporate si campanii speciale, astfel incat sa
asigurdm resurse sustenabile pe termen lung. Consolidarea acestor
instrumente ne permite sd intervenim mai rapid, mai eficient si la o
scard tot mai mare in sistemul public de sdnatate.

Privind spre viitor, Fundatia Metropolis raméne fideld misiunii sale: s

transforme responsabilitatea in actiune si sd contribuie la construirea
unor solutii care rdman relevante pentru oameni si pentru sistem.
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Implicarea ta conteaza

Contribuie la constructia unei lumi noi in
care binele este firesc.

DONEAZA PRIN DONEAZA PRIN
SMS LUNAR CARD
REDIRECTIONEAZA REDIRECTIONEAZA
20% 3,5%

RON: ROO7 CECE B318 30RO N386 5747 RON: RO05 CECE BOOO 30RO N0O67 5601

USD: RO87 CECE B318 B8US D420 5408 USD: RO33 CECE BOOO B8US D067 5799

EUR: RO21 CECE B318 C1EU R420 5402 EUR: RO35 CECE BOOO C1EU RO67 5927



ROS50 BTRL RONC RTO6 2959 8403 (RON)
RO27 BTRL EURC RTO6 2959 8402 (EUR)
RO31 BTRL USDC RTO6 2959 8402 (USD)

Trimite un SMS cu textul FACEM la 8845 pentru 2 €/ lung.
Trimite un SMS cu textul FACEM la 8864 pentru 4 €/ lund.
Trimite un SMS cu textul FACEM la 8830 pentru 10 €/ lund.
Trimite un SMS cu textul AJUTOR la 8835 pentru 5 €/ lund.

Trimite un SMS cu textul FACEM 70201 pentru a dona 1£ (GBP)
Trimite un SMS cu textul FACEM 70331 pentru a dona 3£ (GBP)
Trimite un SMS cu textul FACEM 70970 pentru a dona 5£ (GBP)
Trimite un SMS cu textul FACEM 70191 pentru a dona 30£ (GBP)

Competeazd D230 pe site-ul Fundatiei Metropolis pentru Spitale
Publice Din Bani Privati, Centrele Metropolis sau NaviCare.

Ne puteti sustine si prin platforma Benevity.
Ne puteti sustine si prin platforma EuPlatesc si Revolut, cu donatie directa
de pe card.

Redirectioneazd 20% din impozitul pe profit din companie trimestrial sau
prin D177 sau sponsorizeaza prin produse/servicii pentru proiectele
organizatiei. Completeazd contractul de sponsorizare online.

Pentru parteneriate strategice sau corporate ne puteti contacta la numarul:

0754245691



#SPITALE

®. AV
metropolis SPRIVATI St

Fundatia Metropolis existd si se dezvoltd datoritd
oamenilor si organizatiilor care aleg sa se implice
constant si responsabil.

Multumim donatorilor si partenerilor care sustin
initiativele fundatiei si contribuie la transformarea
resurselor private in solutii reale pentru sandtatea

publica si sprijin social.

Multumim voluntarilor, ambasadorilor si echipei
Fundatiei Metropolis pentru implicare, profesionalism
si consecvenia.

fundatia
metropolis
Lumea in care blneie este firesc

Fundatia Filantropica Metropolis
Strada Drumul Sabareni, Nr 47-53,
Bucuresti, Sector 6, cod postal 61362
contact@fundatiametropolis.ro
+40-021-220.69.85 / +40-021-220.68.07

www.fundatiametropolis.ro
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